Where
moments matter.

<«

PRAGUE

CONGRESS CENTRE

Kongresové centrum Praha, a.s.
Vyhlasuje

Poptavkové fizeni

na zakazku pod nazvem ,,Vytvoieni video spotu pro Kongresové centrum Praha, a.s.

ZADAVACI PODMINKY

1. Zadavatel

Kongresové centrum Praha, a.s.

Sidlo: 5. kvétna 1640/65, Nusle, Praha 4, PSC 140 00

Zapsana: v obchodnim rejstiiku vedeném u Méstského soudu v Praze, oddil B, vlozka €. 3275
IC: 63080 249

DIC: CZ63080249

(dale jen ,,zadavatel®)

O Kongresovém centru Praha

Kongresové centrum Praha (KCP) je jednim z nejvyznamnéjSich kongresovych a kulturnich prostorti v
Evropé. Ma velmi bohatou a pestrou historii. Budova byla dokon¢ena roku 1981 jako jedno z nejvétSich
a nejmoderngjSich spoleCenskych center Evropy.

Od revolu¢niho roku 1989 se KCP stalo uznavanym mistem, kde se organizuje mnoho velkych
mezinarodnich kongresi a konferenci a zaroven nepieberné mnozstvi kulturnich, spolecenskych ¢i
sportovnich akci.

Na podzim roku 1992 byla budova pfevedena do majetku hlavniho mésta Prahy jako ptispévkova
organizace, ktera byla v roce 1995 transformovana do nové¢ zaloZené akciové spole¢nosti Kongresové
centrum Praha, a.s.

V soucasné dobé je KCP akciovou spolecnosti, ve které je majoritnim vlastnikem Ministerstvo financi a
minoritnim Magistrat hlavniho mésta Praha. Jednim z ekonomickych piliid KCP je hotel Holiday Inn
Prague, ktery byl otevien na jafe roku 2001.

Posledni rekonstrukce probéhla v roce 2017 a dotkla se technického zazemi, AV techniky, Wi-Fi
infrastruktury, digitdlniho naviga¢niho systému, ale 1 samotnych prostor od polozeni novych koberct,
pfes novy mobiliaf azZ po modernizaci toalet ¢i Saten.

Soucasné doslo ke zméné korporatni identity a nasledné koncem roku 2023 nastaveni nové komunikacni
linky, kterd symbolizuje transformaci v oteviené, ptatelské a inspirativni misto - ,,Kde na okamzicich
zalezi“.
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VIZE

Kongresové centrum Praha proslo v poslednich letech vyraznymi zménami, diky kterym drzi pevny krok
se stale se vyvijejicimi technologickymi novinkami, které jsou pro poradéani akci svétové irovné nezbytné.
Nasi dlouhodobou vizi je patiit mezi TOP 10 kongresovych center v ramci Evropy a udrzet si pozici
jedni¢ky mezi kongresovymi centry v CR.

MISE
vytvafime misto pro jedine¢né okamziky

Nasi misi je vytvafet moderni a pratelské misto pro inspirativni védecka, 1€katskd, obchodni i politicka
setkani, kterd budou napomahat vzniku projektt pro lepsi svét. Kongresové centrum Praha je inovativni,
efektivni, pfijemnd, bezpecnd, spoleCensky zodpovédna a technologicky vyspéla spolecnost s
prvotiidnimi sluzbami a ekologickym provozem.

2. Cil poptavkového rizeni

Cilem poptavkového fizeni je ,,Vytvoreni video spotu pro Kongresové centrum Praha, a.s.*

Cile
B2B komunikace — Piedstavit Prahu a KCP jako prémiové misto pro pofadani mezinarodnich kongres,
konferenci a firemnich akci.

Klicové sdéleni: KCP je idealni partner pro organizatory eventl diky své lokalité, kvalité sluZzeb, diirazu
na udrzitelnost a Sirokému spektru poskytovanych sluzeb.

B2C komunikace — Zlepsit povédomi a vnimani KCP u §iroké vetejnosti jako moderniho, atraktivniho a
kulturné bohatého mista.

Klic¢ové sdéleni: KCP je vice nez jen konferen¢ni prostor — je to misto s dlouhou historii, kulturni hodnotou

a budoucnosti zaméfenou na udrzitelnost. A predevsim mistem, kde na okamzicich zélezi! Mistem, kde
vznikaji zarodky védecké a profesionalni spoluprace, emoce, osobni kontakty a ¢asto 1 pratelstvi.

3. Predmét poptavkového rizeni, informace dialezZité pro vypracovani

Predmétem poptavkového fizeni je ,,Vytvoreni video spotu pro Kongresové centrum Praha, a.s.".

Cilem video spotu je podpofit nasi B2B komunikaci zaméfenou na organizatory kongresti, konferenci,
firemnich 1 kulturnich akci, a soucasné zlepsit vnimani KCP v o¢ich Siroké vetejnosti (B2C). Spot by mél
byt emocionalné silny, autenticky a mél by mit potencial stat se viralnim, protoZe planujeme jeho Sifeni
pievazné pies online kanaly.

Obsah a ptibé¢h
Spot by mél vypravét piibéh, ktery propoji emocionalni a racionalni diivody, proc¢ si vybrat pravé Prahu
a KCP. Emocionalni naboj by mél byt kliCovym prvkem — inspirativni zazitek, ktery zachyti dilezitost

2



Where
moments matter.

<«

PRAGUE

CONGRESS CENTRE

prostoru, profesionalitu tymu a jedine¢né prvky KCP, jako je jeho umélecké dédictvi zastoupené
uméleckymi dily, blizkost k historickému centru Prahy, dostupnost a udrzitelné ptistupy. Alternativné
muze obsahovat humor a nadsazku. Diilezité je propojeni s Prahou, kdy organizatoii v prvni fadé vybiraji
z evropskych metropoli a hned nésledn¢ misto kondni eventu. Vznikd zde rozdil mezi B2B a B2C
(predevsim tuzemskou) cilovou skupinou.

Benefity KCP
Lokalita: KCP ma jedine¢né panoramatické vyhledy na starou Prahu, nachazi se v blizkosti historického

centra Prahy a ma vynikajici dopravni dostupnost (stanice metra pifimo u budovy), blizkost hlavniho
nadrazi, letisté atd.

Prémiovost a kvalita: Prémiové sluzby a dlouholeté zkuSenosti s poraddnim velkych akei na mezinarodni
urovni.

UdrZitelnost: Dlraz na ekologicka feSeni, zelené technologie a udrzitelné ptistupy.

Uméni a kultura: KCP je domovem vyznamnych uméleckych dél (pfes 200), coz prispiva k jeho
jedine¢né atmosféfe. Piiklady uméleckych dé&l:  https://www.praguecc.cz/cs/umelecka-dila-v-
kongresovem-centru-praha a https://www.facebook.com/praguecongresscentre

Flexibilita a kapacita: Moderni a multifunkéni prostory ptizpusobitelné jakymkoliv typim akci — od
kongresu pies vystavni akce az po kulturni a spolecenské udalosti

Tradice: Pies 40 let zkuSenosti.

Styl a forma

Délka: hlavni video — 2,5 min. az 3 min, kratsi verze 45 sec az 1 min.

Formét: Online video, které bude snadno sdileno na socialnich sitich, webovych strankach, oborovych
médiich a zaroven poslouzi jako PROMO video pro business tcely

Toén: Inspirativni, moderni, s emocionalnim nabojem / alternativné s prvky humoru a nadsazky

Jazyk: CeStina a anglictina

Hudba: Méla by podpofit dynamiku spotu, pfidat emocionalni rozmér a podtrhnout prémiovy dojem.

Cilova skupina:
e Primarni cilova skupina (B2B): Mezinarodni Organizatofi kongrest, konferenci, ambasadofi
(vétSinou z tuzemskych akademickych a védeckych kruhtl), firemnich a kulturné-spolecenskych

akei.
e Sekundarni cilova skupina (B2C):
o Siroka tuzemska vefejnost (¢asto chodi za kulturou do KCP), ktera by méla zaéit vnimat
KCP jako misto nejen pro profesiondlni, ale 1 kulturni a spolecenské zaZitky. Dlouhodobé
budovani znacky vici Siroké verejnosti.
o Vlastni delegati kongrest s konferenci — tuzemsti a zahranicni

Distribuce
Spot bude vyuzivéan piedevsim na:
e Socialnich sitich (LinkedIn, YouTube, Instagram)
e  Webovych strankach KCP
e Oborovych médiich zaméfenych na kongresovou turistiku — placena reklama
e Mezinarodnich veletrzich a akcich souvisejicich s kongresovou turistikou

Kliéové pozadavky
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Emoce a pribéh: Spot by mél obsahovat silny ptibeh, ktery zaujme a piinese emocionalni zazitek.
Alternativné mtze obsahovat humor a nadsazku.

Vizualni kvalita: Spot musi reflektovat prémiovost nasi znacky a kvalitu prostor KCP.

Viralita: Spot by mél mit potencial pro organické §iteni (s dirazem na kreativitu, originalitu a atraktivitu).

3.1. Podrobna specifikace pfedmétu poptavky

Pfedmétem poptavkového tizeni je vyhledani dodavatele k nataceni video spotu pro KCP. Zadavatel ma
na plnéni zakazky stanoveny maximalni rozpocet 1.000.000 K¢ bez DPH, pticemz by mél kreativni
navrhy pfizpisobit nasemu limitovanému rozpoctu na podporu Sifeni spotu, jelikoz neplanujeme
masivni medialni nakup. Cést rozpoétu by byla &erpana do konce roku 2024 (za navrh, story boardy,
nataceni v interiérech). Druhd ¢ast rozpoctu by byla proplacena v roce 2025 za nataceni v exteriérech a
dalsi dokoncovaci prace a sluzby, po finalnim schvaleni spotu.

Poptavkové fizeni je vyhlasovano jako neformalni a vicekriteridlni. Organizaci poptavkového fizeni
zajistuje administrator a vyhodnocuje ustanovena vybérova komise.

Pti vicekriteridlnim poptdvkovém fizeni musi Gc€astnici soucasné prokazat splnéni vSech vyhldsenych
podminek a kritérii. Vybérova komise se miize rozhodnout, zda fizeni prob&hne ve vice kolech, ptinichz
vybrani U€astnici své navrhy upfesni.

Ucastnici poptavkového fizeni maji moznost podavat dotazy pres systém Proebiz.

Zadavatel si vyhrazuje pravo v zajmu vybéru optimalniho dodavatele poptavkové fizeni prerusit,
opakovat nebo rozsitit, pfipadné zrusit (viz dal$i body téchto zadavacich podminek).

Veskeré informace, které uvadi Gi€astnik v nabidce, a pfi jakékoli komunikaci se zadavatelem (zejména
vysvétleni nabidky), musi odpovidat skuteCnosti. V piipad¢€, Ze tento pozadavek zadavatele nebude
dodrZen, bude nabidka, kterd tyto poZadavky nespliiuje, vyfazena. Za timto ucelem si zadavatel
vyhrazuje pravo jakoukoli informaci uvedenou téastnikem v nabidce, popt. jeho dodate¢ném vysvétleni
ovetit.

3.2. Struktura a obsah podani nabidky

Predmétnou nabidku ptedlozi ti€astnik poptavkového fizeni ve struktufe:
3.2.1. Pozadavky na obsah:

Scénat (v cené vytvoreni navrhu) - storyboardy a zjednoduseny navrh video spotu (napiiklad vytvotreny
pomoci Al).

D¢j, kdy dojde k propojeni Prahy a budovy KCP.

Zabéry exteriéru a interiéru, statické 1 pohyblivé, vyuziti dronu.

Lidé ve spotu — zalezi na vasem navrhu pojeti, je potfeba zminit v nabidce/kalkulaci

Podkresova hudba.

Headliny vkladany do obrazu.

Dalsi specifikace:
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Dodani v HD kvalité¢ (dodéani hrubych materialt pro piipadné vyuziti ze strany KCP).
Dodani videa i v ,,oteviené* verzi pro ptipadné Gpravy tfetich stran.

Moznost vyuzit fotek z archivu vyznamnych akci KCP.

Dv¢ jazykové mutace: CZ, EN.

Poskytnuti autorskych prav KCP véetné moznosti uprav.

3.2.2. Rozpocet na natoceni a finalizaci spotu
Ugastnik vyplni Prilohu ¢ 1 Cenovd nabidka pro natoceni video spotu.

3.3. Seznam priloh:
Pfiloha ¢&. 1. Cenova nabidka

4. Pozadavky zadavatele na kvalifikaci ucastnika

Zakladni zpiusobilost
Zakladni zptsobilost tcastnik prokaze:

a) Cestnym prohlaSenim, ze

- na majetek ucastnika nebylo prohlageno konkursni, vyrovnavaci nebo jiné fizeni,

- navrh na prohlaseni konkurzu nebyl zamitnut pro nedostatek majetku,

- neni Vv likvidaci,

- nema danové nedoplatky ¢i jiné zavazky vuci statu, a

b) Cestnym prohlasenim, Ze nebyl v minulosti pravomocné odsouzen za trestny &in, jehoz
skutkova podstata souvisi s pfedmétem podnikani ucastnika, pro trestny ¢in hospodaisky nebo
pro trestny ¢in proti majetku.

U tcastnika pravnické osoby musi splnéni podminek uvedenych v pism. a) a b) prokazat ¢estnym
prohldSenim tato pravnickéd osoba. Kazdy ¢len jejiho statutdrniho organu musi ¢estnym prohlaSenim
prokazat splnéni podminky uvedené v pism. b). Je-li clenem statutarniho organu ucastnika pravnicka
osoba, musi podminku uvedenou v pism. b) prokdzat ¢estnym prohldSenim tato pravnickd osoba,
kazdy ¢len statutarniho organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve
statutarnim organu Ucastnika.

Cestné prohlaseni nesmi byt star$i nez 3 mésice ode dne doloZeni a miize byt piedlozeno v
listinné nebo v elektronické formé.

Profesni zpusobilost

Zpusobilym je ucastnik, ktery predlozi:
a) vypis z obchodniho rejsttiku nebo jiné obdobné evidence,
b) vypis z zivnostenského rejstiiku, licenci ¢i obdobny doklad dokladajici opravnéni
podnikat v rozsahu odpovidajicim pfedmétu zakazky,
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c) je-li pravnimi piedpisy vyzadovana odborna zpusobilost, doklad prokazujici odbornou
zpusobilost nebo existenci o0soby, jejimz prostiednictvim odbornou zputsobilost
zabezpecuje.

Utastnici mohou doloZit spInéni podminek profesni zptisobilosti odpovidajicim vypisem ze SKD
(Seznam kvalifikovanych dodavateltl) nebo ¢estnym prohlaSenim, ne star§im 3 mésict ode dne
dolozeni. Doklady k prokazani zpusobilosti mohou byt pfedlozeny v prosté kopii nebo v
elektronické formé.

Technicka zpisobilost

Zpusobily je ucastnik, ktery dolozi v bezprostiedné piedchazejicich péti letech seznam 3 (ti)
referencnich projektt klienti - spotli. Soucésti dokladu musi byt informace o pfesném nazvu klienta

a jeho kontaktni osob¢ (e-mail, telefonni ¢islo) pro moznost ovéfeni reference.

Ekonomicka zpiusobilost

Zptsobily je UcCastnik, ktery prostiednictvim vykazi zisku a ztrat nebo cetnym prohldSenim za
posledni tii bezprostfedné predchazejici ucetni obdobi prokaze obrat alespon ve vysi 2.000.000

K¢ ro¢né. Stanovena vysSe ma zajistit, Ze G€astnik je z hlediska své ekonomické stability schopen
zadavanou zakazku jako celek bez problémi splnit.

5. Doba plnéni zakazky a harmonogram poptavkového Fizeni

Zadavatel po tcastnikovi pozaduje dodani predmétu zakazky dle nize uvedenych podminek.

Doba plnéni:
Predpokladané zahajeni plnéni: 7 dni od podpisu smlouvy

Pozadované ukonceni plnéni: 6 mésict od podpisu smlouvy

6 Podminky a pozadavky na zpracovani nabidky

6.1 Uchaze¢ piedlozi zadavateli své nabidky v elektronické podobé prostiednictvim
elektronického portalu na adrese www.proebiz.com, resp. www.kcp.proebiz.com. Pravidla pro
pouzivani portalu naleznou na uvedenych strankéch.

6.2 Ucastnik ve své nabidce uvede identifikaéni idaje: obchodni firma/ jméno a piijment,
sidlo, ICO, DIC, jméno a pfijmeni osoby opravnéné jednat za G¢astnika, telefon, e-mail
(pro komunikaci v prib&hu poptavkového fizeni).

6.3 Ucastnik muze podat pouze jednu (1) nabidku.

6.4 Obsahové nalezitosti nabidky budou fazeny takto:

e Kryci list nabidky
e Doklady k prokazani kvalifikace dle bodu ¢. 4 Seznam poddodavatelt
e Specifikace pfedmétu plnéni poptavkového fizeni:
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1. Vyplnéna piiloha ¢.1 Cenova nabidka na vytvoteni spotu
2. Dodani scénafe (v cené vytvoreni navrhu) - storyboardy a zjednoduSeny navrh
video spotu (naptiklad vytvoreny pomoci Al)

6.5 Nabidka nesmi obsahovat piepisy nebo opravy, které by mohly uvést zadavatele v omyl.

6.6 Nabidka bude zpracovéana v ¢eském jazyce (vyjimku tvofi odborné nazvy a udaje). Ostatni
doklady v cizim jazyce se piedkladaji v piekladu.

6.7 Povinnost ptedlozit doklad muze ucastnik splnit odkazem na odpovidajici informace vedené
v informaénim systému vetejné spravy nebo v obdobném systému vedeném v jiném ¢lenském
statu, ktery umoznuje neomezeny dalkovy pristup. Takovy odkaz musi obsahovat internetovou
adresu a tidaje pro pfihlaseni a vyhledani pozadované informace, jsou-li takové tidaje nezbytné.

6.8 Je-li zadavatelem vyzadovano prohlaseni, musi byt opatfeno datem a podepsano 0sobou
opravnénou za ucastnika podepisovat, pricemz v nabidce musi byt doloZzeno opravnéni této
osoby za ucastnika podepisovat.

6.9 Bude-li ucastnik povazovat n€které udaje uvedené v nabidce za obchodni tajemstvi, uvede
tuto skute¢nost do své nabidky, pfisluSnou ¢ast vyrazn€ oznaci a struén¢ zdivodni splnéni
zakonnych podminek pro oznaceni idajli za obchodni tajemstvi.

6.10  V pfipadé, Ze dojde ke zméné udaji uvedenych v nabidce do doby uzavieni smlouvy s
vybranym ucastnikem, je ucastnik povinen o této zméné zadavatele bezodkladné pisemné
informovat.

6.11  Ugcastnik neni opravnén prokazovat profesni a ekonomickou zptisobilost prostiednictvim
poddodavatele.

6.12  Zadavatel vylouci z poptavkového fizeni ucastnika, ktery v ramci své nabidky:

a. predlozenymi dokumenty neprokazal splnéni kvalifikanich pozadavku dle bodu 4,
nedolozil veskeré nalezitosti dle bodu 7.3,
ptedlozil tdaje a doklady, které neodpovidaji skutecnosti a mohou mit vliv na posouzeni
podminek ucasti nebo na naplnéni kritérii hodnoceni, nebo

d. nezhoji jeji formalni nedostatky, K jejichz odstranéni ve stanovené lhité byl zadavatelem
vyzvan.

6.13  Zadavatel mize vyloucit z poptavkového fizeni tcastnika:

a. jehoz nabidka obsahuje mimotadné nizkou nabidkovou cenu, ktera nebyla ucastnikem
zdivodnéna,

b. ktery se pokusil ovlivnit rozhodnuti zadavatele v poptavkovém fizeni nebo se pokusil
o ziskani nevefejnych informaci, které by mu mohly zajistit neopravnéné vyhody v

fizeni.
6.14  Zadavatel odesle bez zbytecného odkladu ucastnikovi oznameni 0 jeho vylouceni S
odivodnénim.

7 Termin a zpusob doruéeni nabidek

Datum: 15.11.2024
Hodina: 15:00

Elektronické nabidky musi byt doruceny ve stanovené 1htit€ v uvedeném systému Proebiz.
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Nabidky dorucené po uplynuti stanovené lhiity nebo v jiné formé nez vloZzenim do systému Proebiz
nebudou do poptavkového fizeni zatazeny.

Uchaze¢i mohou ptipadné dotazy v souvislosti s poptavkovym fizenim vkladat do systému Proebiz.
8 Zpusob hodnoceni nabidek

Vyhodnoceni bude provedeno vybérovou komisi ustanovenou zadavatelem. Nabidky budou
hodnoceny podle kritérii stanovenych zadavatelem:

Kritérium Vaha
1. Kvalita navrhu a Kreativni zpracovani 45%

2. Cenova nabidka 55%
Celkem: 100%

Zadavatel v ramci hodnoceni dil¢iho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu a kreativni zpracovani
bude hodnotit tyto parametry:

a) Kreativita a originalita navrhu

Hodnoceni népadu: Jak inovativni a originalni je samotny koncept spotu?

Sdéleni a ptibéh: Je spot schopen jasné a emotivné predat klicové sdé€leni (napft. slogan "Kde na
okamzicich zalezi")?

Zapojeni cilové skupiny: Odpovidd navrh pozadavkim a zdjmim cilové skupiny? Je spot
schopen upoutat jejich pozornost?

b) Kvalita vizualniho zpracovani

Estetika a design: Jak kvalitn€ je vizudlni stranka navrhu zpracovana? Je styl vhodny pro znacku
a produkt?

C) Soudrznost s brandem

Soulad s hodnotami znacky: Je spot v souladu s identitou a hodnotami nasi spolecnosti?
Konzistence s dosavadnimi kampanémi: Odpovida navrh stylu a tonu, které znacka jiz pouziva?
d) Emocionalni dopad a viralni potencial

Emoce a atmosféra: Jaké emoce video spot vzbuzuje? Je schopen vytvofit pozadovanou
atmosféru (napf. pocit vyjimecnych okamzikii)?

Zazitek pro divdka: Je video zapamatovatelné a schopné vyvolat pozitivni asociace s nasi
znackou? M4 potencial byt Sifeno viradlng?

Celkové hodnoceni kritéria Kvality a Kreativity je souctem bodovych hodnoceni dil¢ich
hodnoticich parametrti vyse ve Skale od 1 do 5 bodl. Nejvyhodnéjsi nabidkou je ta, kterd ziska
nejvyssi celkovy pocet bodi.
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9 Prava zadavatele

a. Zadavatel si vyhrazuje moznost zmény poptavkového tizeni na vicekolové. Zadavatel mé pravo
pro tato kola z0zit pocet ucastnikli. Soucasti ptipadného dalsiho kola poptavkového fizeni mize
byt i zména zadavacich podminek.

b. Zadavaci podminky je zadavatel opravnén zménit nebo doplnit do uplynuti lhlity pro podani
nabidek. Zménu je zadavatel povinen oznamit zptisobem, jakym ozndmil vyzvu a zaroven s
ohledem na povahu zmény je povinen adekvatné prodlouzit lhitu pro podéni nabidek (je-1i to
relevantni).

c. Zadavatel si vyhrazuje pravo zrusit poptavkové fizeni kdykoliv do doby uzavieni smlouvy.

d. Zadavatel si vyhrazuje pravo nesdélovat jména, nadzvy ani jiné informace tykajici se
ucastnikd.

e. Zadavatel si vyhrazuje pravo vybrat nabidku, kterd mu v ramci stanovenych kritérii nejlépe
vyhovuje, vybrat pouze cast nabidky, odmitnout vSechny podané nabidky, zménit nebo zrusit
poptavkové fizeni.

f. Podané nabidky ucastnikli se nevraceji a spolu se vSemi podklady zlstdvaji jako archivni
dokumentace zadavatele.

g. Zadavatel nehradi Uc¢astnikim zadné naklady vynalozené pro ucely anebo v souvislosti s
poptavkovym fizenim.

h. Zadavatel si vyhrazuje pravo komunikovat s Gc€astniky ve véci poptdvkového fizeni e-mailem.

1. Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit skutecnosti deklarované v nabidkach v pribehu

poptavkového fizeni.

Zadavatel si vyhrazuje pravo samostatn¢ si vyzadat na ucastniky reference.

Ucastnik akceptuje pravo zadavatele poskytnout udaje a informace souvisejici s poptavkovym

fizenim pouze v piipadé, Ze Gi€astnik podepiSe dohodu o mlcenlivosti.

|.  Zadavatel je opravnén poZadovat po vitézi poptavkového fizeni identifika¢ni udaje vSech osob,
které jsou jeho skuteCnym majitelem dle zdkona ¢. 253/2008 Sb., o nékterych opatienich proti
legalizaci vynost z trestné ¢innosti a financovani terorismu, ve znéni pozdéjSich predpisti, ve
forme vypisu z Evidence udaji o skute¢nych majitelich dle zdkona ¢. 304/2013 Sb., o
verejnych rejstiicich pravnickych a fyzickych osob a o evidenci svéfenskych fondi, ve znéni
pozdéjsich predpist.

m. Zadavatel je opravnén poZadovat po vitézi poptavkového fizeni doloZeni originalti nebo
oveétenych kopii dokladl o jeho kvalifikaci, pokud je jiz nema k dispozici, a dokladi nebo
vzorkd, jejichz ptedlozeni je podminkou uzavieni smlouvy, pokud si je zadavatel vyhradil.

~

10 Zavérecna ustanoveni

Veskeré udaje a informace obsazené v poskytnutych podkladech jsou davérné ve smyslu
ustanoveni§ 1730 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sh., obCansky zakonik, ve znéni pozdé&jsich piedpist, a
nesméji byt pouzity k jinému ucelu, nez k jakému byly ptredany, ani nesméji byt jinak zvefejnény.

Toto poptavkové fizeni je organizovano jako neformalni a nelze je povaZovat za vefejnou nabidku
nebo vyhlaseni verejné soutéze o nejvhodnéjsi nabidku, navrh na uzavieni smlouvy nebo jiné pravné
relevantni jednani zakladajici povinnost zadavatele vybrat nékterého z ucastniki nebo uzaviit s
ucastnikem, jehoz nabidka bude spliiovat pfislusna kritéria, smlouvu. Toto fizeni nepodléhé zak. ¢.
134/2016 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni pozdéjsich predpist.

9



<«

PRAGUE

CONGRESS CENTRE

V Praze, dne
| n g . Le n ka Sﬁﬁec’:j:wlgn.gL::knakaZlZ:?&chz,

o=Kongresové centrum Praha, a.s.,

=, z 0u=2838,
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Ing. Lenka Zlebkova
Generalni feditelka
Kongresové centrum Praha, a.s.
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